
ชา 
ชื่อไทย : ชา 

ชื่อสามัญ/ชื่ออังกฤษ : Tea 

ชื่อวิทยาศาสตร 

Camellia sinensis (L.) Okutzte 

โดย   นางอรวรรณ  วิชัยลักษณ 

ผูอํานวยการกลุมสงเสริมไมยืนตน 

         นางสาวณัฐธิดา หาวหาญ 

 นักวิชาการเกษตรชํานาญการ 

        

 

 

- ควรปลูกในพ้ืนที่สูงจากระดับน้ําทะเลมากกวา 700 เมตร  

-ควรมีพ้ืนที่ลาดเอียงไมเกิน 15% ถามากกวา 15% ควรทําแบบ

ขั้นบันได โดยมี ความกวางไมนอยกวา 150 เซนติเมตร  

-ลักษณะดินควรเปนดินรวนทราย มีการระบายน้ําดี มีอินทรียวัตถุสูง  

ช้ันของหนาดิน ลึกอยางนอย 50 เซนติเมตร มีความเปนกรด-ดาง 4-6  

-อุณภูมิที่เหมาะสม อยูระหวาง 25-30 องศาเซลเซียส  

- ความช้ืนสัมพัทธในอากาศไมต่ํากวา 75%  

-ปริมาณน้ําฝน อยางนอยเฉลี่ยปละ 1,200 มิลลิเมตรตอป 

 

สภาพแวดลอมที่เหมาะสมในการผลิต สถิติการผลิต 

                             ป 56     ป 57        ป 58 

จํานวนผูปลูก (ราย)          -           -               - 

พ้ืนที่เก็บเกี่ยว (ไร)    132,229      132,229      

135,437 

ผลผลิตเฉลี่ย(กก./ไร)        583         590             599 

   -ชาอัสสัม                      563         -                 491 

   -ชาจีน                          780         -                  - 

ผลผลิตชาสดรวม(ตัน)  77,090     79,094       81,127 

ตนทุน / ผลตอบแทน 

ตนทุน (ป 57 :  บาท/ไร)  

- ชาอัสสัม       5,915.24 

- ชาจีน            26,646.07 

ราคา    

ราคาท่ีเกษตรกรขายได (ป 59 : 

บาท/กก. 

- ชาอัสสัมสด   14.66 บาท 

 

- ชาจีนสดอูหลง เบอร 17 

     70 บาท 

     
สงออก ขอไดเปรียบเสียเปรียบ 

สินคาไทย 

นําเขา 

ชาใบ 

ป    ปริมาณ(ตัน)   (มูลคา)ลานบาท 

55       1,428            177.29 

56         1,582            212.03 

57          1,484.20        251.22          

ผลิตภัณฑชา 

ป    ปริมาณ(ตัน)   (มูลคา)ลานบาท 

55      25,698          838.95 

56       28,078          981.59 

57       10,370.83       465.38 

ไดเปรียบ 

มีหนวยงานสนับสนุนดานการวิจัย 

และสงเสริมการพัฒนาการผลิตชา 

คุณภาพ 

เสียเปรียบ 

ขาดการประชาสัมพันธดาน 

การตลาดเพื่อสงเสริมการบริโภค 

ชาไทย 

ชาใบ 

ป    ปริมาณ(ตัน)   (มูลคา)ลานบาท 

55       7,742           359.88 

56        4,722           373.98 

57       4,070.16    432.23 

ผลิตภัณฑชา 

ป    ปริมาณ(ตัน)   (มูลคา)ลานบาท 

55      240.79         81.82 

56        242.19         73.73 

57       177.02       71.21 

ประเทศคูคาของไทย   

- ไตหวัน  - กัมพูชา  - สหรัฐอเมริกา              

ประเทศคูแขงท่ีสําคัญ 

-  อินเดีย    -  จีน       -  ศรีลังกา     

ฤดูผลผลิต (รอยละที่ออกสูตลาด)  

ม.ค ก.พ มี.ค เม.ย พ.ค มิ.ย ก.ค ส.ค ก.ย ต.ค พ.ย ธ.ค. 

- - 70 80 80 80 90 90 80 70 60 60 

ภาคเหนือ ท่ีมาขอมูล : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร 



ศักยภาพ/จุดเดน ปญหา/ขอจํากัด แนวทางพัฒนา/แกไข 

- ชาไทยมีคุณภาพและรสชาติดี 

เน่ืองจาก 

 สภาพภูมิประเทศและภูมิอากาศ

เหมาะสมในการปลูกชา 

- มีการขยายพ้ืนท่ีการปลูกชาและผลิต

ชาอินทรีย สงผลใหผลผลิตชาเพ่ิมขึ้นทุก

ป เน่ืองจากกระแสนิยม บริโภคอินทรีย

เพ่ิมขึ้น 

- ตางประเทศตองการชาไทยเพ่ิมขึ้น 

- รัฐบาลใหการสนับสนุนดานการแปรูป 

 

ดานการผลิต  

- การปลูกชากระจัดกระจายในพ้ืนท่ีหลายจังหวัด ยากตอการควบคุม 

- การขยายพ้ืนท่ีปลูกบนพ้ืนท่ีสูงคอนขางลําบากเน่ืองจากพ้ืนท่ี 

   บางสวนตองขออนุญาตจากกรมปาไม 

- ขาดแคลนแรงงานในการเก็บเกี่ยวใบชา เน่ืองจากมีการเคล่ือนยาย

แรงงาน 

  ไปสูภาคอุตสาหกรรม 

- ตนทุนการผลิตสูง โดยเฉพาะคาแรงงาน เพ่ือจูงใจใหแรงงานมา

ทํางานมากขึ้น 

- ขาดแคลนผูเชี่ยวชาญการผลิตชา 

ดานการแปรรูป 

- ชาไทยไมมีตราสินคาเปนของตนเอง สวนใหญจะขายในลักษณะ

ขายในลักษณะขายสงบรรจุถุงพลาสติก ทําใหผูไมบริโภคทราบวา

เปนชาไทย 

ดานการตลาด 

- ตลาดเปนของผูซื้อ โดยผูขายไมสามารถกําหนดราคาเองได ทําให

ราคาไมสูง 

มากตามความตองการ 

- ประเทศเพ่ือนบานขยายพ้ืนท่ีปลูก ทําใหมีผลผลิตชาออกสูตลาด 

เพ่ิมขึ้น และ 

เปนคูแขงชาไทย 

- ไมมีพันธมิตรทางการคา 

- สหรัฐอเมริกามีการเขมงวดเร่ืองสารตกคาง 

ดานการผลิต 

- เพ่ิมปริมาณการผลิตชาพันธุดีและชาอินทรีย 

- ปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิตไรชาท่ีเส่ือมโทรม 

ดานการแปรรูป 

- รัฐควรสนับสนุนดานการแปรรูปโดยสนับสนุนเงินทุน

ปลอดดอกเบ้ีย หรือดอกเบ้ียต่ําใหกลุมเกษตรกร หรือ

สถาบันเกษตรกร 

- สงเสริมใหเกษตรกรและผูประกอบการชา ผลิตชาให

มาตรฐาน เชน GMP HACCP  

- ขยายการแปรรูปเปนผลิตภัณฑท่ีหลากหลาย เพ่ือเพ่ิม

มูลคาสินคาชา 

- ผูประกอบการควรผลิตบรรจุภัณฑใชเอง เพ่ือเปน

เอกลักษณของไทย โดยการทําเปนตราสัญลักษณท่ี

สามารถจําไดงายวาเปนชาไทย 

ดานการตลาด 

- ผูผลิตชาไทยรวมมือกันในเร่ืองการตลาดโดยรวมกลุมกัน

ขายตั้งราคาเดียวกันเพ่ือไมใหถูกตอรองราคาจากผูซื้อได 

และทําใหไดผลตอบแทนท่ีสูงขึ้น 

- ภาครัฐจัดการตลาดเพ่ือการกระจายสินคาโดยเฉพาะ

ตลาดตางประเทศ และอํานายความสะดวกในกฎเกณฑ

ตางๆ ในการสงออก โดยไมตองพ่ึงพาตัวแทนใน

ตางประเทศท่ีทําใหตองเสียคาใชจายในสวนน้ี 

- สรางพันธมิตรทางการคา เพ่ือพ่ึงพากันดานการตลาด 
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